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Vorbemerkung 
 

Das vorliegende Literaturverzeichnis zur Automobilwirtschaft erhebt keinen 

Anspruch auf Vollständigkeit. Kriterien für die Auswahl der aufgeführten 

Literaturstellen waren: 

 

 grundlegende Bedeutung 

 fachliches Niveau 

 Aktualität sowie 

 leichte Zugänglichkeit. 

 

Selbstverständlich erfüllen nicht alle der aufgeführten Werke die angegebenen 

Kriterien in gleicher Weise. Teilweise musste auch auf ältere Beiträge zu-

rückgegriffen werden. Beiträge in Sammelwerken wurden nur in Ausnahmen 

einzeln aufgeführt. Die Inhalte ausgewählter Sammelwerke (in Fettdruck) sind 

im Anhang dokumentiert. 

 

 

Weitere Literatur zu einzelnen 

Themengebieten enthält das 

Buch „Automobilmarketing – 

Navigationssystem für neue Ab-

satzstrategien“ von Prof. Dr. 

Willi Diez, im Verlag moderne 

Industrie, Landsberg/Lech, 

2006 in der 5. aktualisierten 

und erweiterten Auflage. 
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